
ARBEITSPROBEN
SASKIA 
SCHLARMANN



BERLINER BAHNHOF
kunde
RESTAURANT UND BAR IN DEN HAMBURGER DEICHTORHALLEN (AN DER STELLE BEFAND SICH 
TATSÄCHLICH DER BERLINER BAHNHOF, DAS GEGENSTÜCK ZUM HAMBURGER BAHNHOF IN BERLIN)

aufgabe
ENTWICKLUNG DES CORPOORATE DESIGNS IN ABSTIMMUNG MIT DEM INTERIORDESIGN; 
SPEISE-, GETRÄNKE- UND WEINKARTEN-GESTALTUNG
KONZEPTION, LAYOUT UND PROGRAMMIERUNG DES ONLINEAUFTRITTES

berlinerbahnhof.com

B E R L I N E R  B A H N H O F
G A N Z T A G E S B A R





MNH MANAGEMENT CONSULTING INT.
kunde
UNTERNEHMENSBERATUNG MIT SCHWERPUNKTEN IN DER FREIZEIT-, 
SPORT- UND UNTERHALTUNGSBRANCHE

aufgabe
KONZEPTION, GESTALTUNG UND PROGRAMMIERUNG DES ONLINEAUFTRITTES

mnhconsulting.de



SOPHISTICATED FILMS
kunde
FILMPRODUKTION UND BERATUNG

aufgabe
KONZEPTION, GESTALTUNG UND PROGRAMMIERUNG DES ONLINEAUFTRITTES

sophisticatedfilm.com



POLIT-X
kunde
POLIT-X IST PIONIER BEI INNOVATION UND ENTWICKLUNG DIGITALEN MONITORINGS 
DES POLITISCHEN UND ÖFFENTLICHEN LEBENS. 

aufgabe
BRAND RELAUNCH, CORPORATE DESIGN, 
GESTALTUNG ALLER KOMMUNIKATIONSUNTERLAGEN, 
MITARBEIT BEIM UX-DESIGN



Polit-X Europa Analyse

In wechselhaften 
Zeiten, Europa fest 
im Blick!

GEZIELT 
AUF KOMMENDE 
POLITISCHE 
SZENARIEN 
VORBEREITET 
SEIN.

WIR FREUEN UNS DARAUF,  IHNEN EIN INDIVIDUELLES 
ANGEBOT ZUSAMMENZUSTELLEN
polit-X / HAUPTSTÄDTISCHE Verlags- und Beratungsgesellschaft HBVG mbH   
Novalisstraße 8 a / 10115 Berlin-Mitte / Fon 030 280408 46 / Fax 030 280408 47 /  
info@polit-x.de / www.polit-x.de





PARTNER- UND INVESTORENPRÄSENTATIONEN
kunde
EINE PROJEKTGRUPPE, ZUSAMMENGESETZT AUS EXPERTEN FÜR CO-WORKING-KONZEPTE, 
GASTRONOMIE, KOMMUNIKATION UND PSYCHOLOGIE

aufgabe
MITENTWICKLUNG UND STRUKTURIERUNG DER INHALTE, GESAMTGESTALTUNG

PARTNER- UND INVESTORENPRÄSENTATIONEN
kunde
EINE PROJEKTGRUPPE ZUSAMMENGESETZT AUS EXPERTEN FÜR CO WORKING-KONZEPTE, 
GASTRONOMIE, KOMMUNIKATION UND PSYCHOLOGIE

aufgabe
MIT-ENTWICKLUNG UND STRUKTURIERUNG DER INHALTE, GESAMTGESTALTUNG
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INFOGRAFIKEN FÜR DIE DPA
kunde
DPA DEUTSCHE PRESSE-AGENTUR GMBH

aufgabe
MITENTWICKLUNG UND STRUKTURIERUNG DER INHALTE, GESAMTGESTALTUNG

200 JAHRE        FAHRRAD
1817
DRAISINE

1900
MASSENPRODUKTION

1900
MASSENPRODUKTION

1870
HOCHRAD

1980
MOUNTAINBIKE

1870
SICHERHEITS-
NIEDERRAD

2000
E-BIKE

1863
BONESHAKER

1960
BONANZA

FAHRRADHOCHBURGEN
HITI CONECABORIA DI REM IPSANDE

Berlin

Stadt

Stadt

Stadt

Halle/Saale

Stuttgart

LANGFINGER
DI REM IPSANDE

Berlin

Berlin

Berlin

Berlin

Berlin

Berlin

FAHRRADHOCHBURGEN
HITI CONECABORIA DI REM IPSANDE

Queen – Bicycle Race
„I want to ride my bicycle
I want to ride my bike
I want to ride my bicycle
I want to ride it where I like.“

The Beach Boys – It’s A Beautiful Day
„Roller skating, joggin‘, or a fancy bike You can get around most 
anyway you really like.“ „The freeways there are jammed with 
all kind of folks on their bikes.“ Darum geht’s: Traum von einem 
Los Angeles, in dem es nur noch Fahrräder und keine Autos 
mehr gibt.

Red Hot Chili Peppers – Bicycle Song
„How could I forget to mention
the bicycle is a good invention.“
Darum geht’s eigentlich: Liebesdinge

Pink Floyd – Bike
„I‘ve got a bike. You can ride it if you like.
It‘s got a basket, a bell that rings and
things to make it look good.“
Darum geht’s eigentlich: Liebesdinge

MUSIKALISCHES
LIEBESERKLÄRUNGEN ANS FAHRRAD

PRODUKTION
HERGESTELLTE FAHRRÄDER 
BIT OCCATUR UDAECESTRUM VOLORER

-40 %
UNFALLTOTE
SEIT 2000

HISTORIE 

GEGENWART

AUSBLICK

ABEM CONSUL ONSUL ABEMS

Romne clume rem hostusque enestractam eo parit recia mo es, ad se nicientem invehen dacrei iam intOpicam teremum medem 
issimihil tuis? Onem sesules seniaed nos conves host ad cio, niquam ublium orena cuppl. Spem octum, que esimis.

Romne clume rem hostusque enestractam eo parit recia mo es, ad se nicien-
tem invehen dacrei iam intOpicam teremum medem issimihil tuis? 

Romne clume rem hostusque enestractam eo parit recia mo es, ad se nicientem invehen dacrei iam intOpicam 
teremum medem issimihil tuis? 

Romne clume rem hostusque enestractam eo parit recia mo es, ad se nicientem invehen dacrei iam intOpicam teremum medem issimihil 
tuis? Onem sesules seniaed nos conves host ad cio, niquam ublium orena cuppl. Sp. Hem octum, que esimis.

1895 
Annie Londonderry radelt als 
erste Frau mit dem Fahrrad 

um die Welt.

12
Fahrräder
passen in

1
PKW-Parklücke

fast doppelt soviele 
Fahrräder auf der Welt wie 

Autos

- 50 % 
Schon bei 4,5 Kilometern 

Tagesstrecke sinkt laut WHO 
bei Radfahrern das Risiko von 

Herz- und Kreislauf-
erkrankungen

DIEBSTAHLSCHUTZ
JETZT UND IN ZUKUNFT

SICHERHEIT
DI REM IPSANDE

DAVON E-BIKES

ganz viele
noch mehr
am meisten

2016

2015

2014

Nimenis et ape autecus nus. Onseque sinvent ut ut volorem 
rerum, que velitem. Ut volorpore ni test laccusandit as etur, 
voluptaturis rent que voluptatur sin rem ute velignatur au.

Nimenis et ape autecus nus. Onseque sinvent ut ut volorem 
rerum, que velitem. Ut volorpore ni test laccusandit as etur, 
voluptaturis rent que voluptatur sin rem ute velignatur au.

Nimenis et ape autecus nus. 
Onseque sinvent ut ut volorem 
rerum, que velitem. Ut volorpore ni 
test laccusandit as etur, voluptaturis 
rent que voluptatur sin rem ute 
velignatur au.

Nimenis et ape autecus nus. 
Onseque sinvent ut ut volorem 
rerum, que velitem. Ut volorpore ni 
test laccusandit as etur, voluptaturis 
rent que voluptatur sin rem ute 
velignatur au. 

Duntiur aut quatiisi tem 
facestr umendeliquia 
nitaspisime velis as aspitio 
blanis rem nuscimet ide 
volore landis impor ?00000

im Jahr 2000
?0000

im Jahr 2016

DANK VERBESSERETER
SICHERHEITSSTANDARDS
WIE LICHTER UND HELM
Nimenis et ape autecus nus. Onseque sinvent ut ut volorem 
rerum, que velitem. Ut volorpore ni test laccusandit as etur, 
voluptaturis rent que voluptatur sin rem ute velignatur au.

Ketten- oder 
Stangenschlösser

GPS

Alarm

SKIL ÄNGE  

Faustregel: Aufgestellte Ski für Anfänger reichen bis 
Achsel-Schulterhöhe und für Fortgeschrittene bis 
Mundhöhe. Tipp: Die Ski der Kids nicht auf 
Zuwachs kaufen. Viele INTERSPORT-Händler bieten 
ein Kinderski-Tauschsystem an. Infos unter: 
intersport.de/kinderski-tauschsystem

SCHUHE UND BINDUNG

Der Skischuh hat die richtige Größe, 
wenn der Innenschuh maximal einen 
Zentimeter länger als der Fuß ist. Der 
INTERSPORT Schuh Coach bietet dazu 
optimale Beratung unter 
intersport.de/schuhcoach
Die Bindung sollte als Funktionseinheit 
mit dem Schuh auf jeden Fall vom 
Fachhändler eingestellt werden.

HELM UND SKIBRILLE

Der Helm muss fest sitzen ohne zu drücken. 
Zum Testen den aufgesetzten Helm bei 
o�enem Kinnriemen hin und her schütteln. 
Die Brille einheitlich zum Helm auswählen 
und auf einen bündigen Abschluss achten.

PROTEK TOREN

Gehören zur Grundausstattung 
kleiner Wintersportler: Protekto-
ren schützen die emp�ndlichen 
Knochen und die Wirbelsäule. 
Nach einem Sturz oder bei 
sichtbaren Schäden muss der 
Protektor ausgetauscht werden.

SKIBEKLEIDUNG

Leuchtende Farben für gute Sichtbarkeit. Atmungsaktive 
Oberbekleidung und funktionelle Unterwäsche sorgen 
dafür, dass Feuchtigkeit zuverlässig vom Körper wegtrans-
portiert wird.

SICHERHEITSCHECK 
FÜR KLEINE 
PISTENFEGER

AUSWIRKUNGEN VON CYBERANGRIFFEN AUF UNTERNEHMEN

Ist Ihnen bewusst, welche negativen 
Auswirkungen ein Cyberangriff auf 
Ihr Unternehmen haben könnte? Hatte Ihr Unternehmen bereits 

negative Erfahrungen mit 
Cyberangriffen?

JA
46 %

NEIN
44 %

Intensiv mit Cyberangriffen 
auseinandergesetzt und über 
mögliche Gefahren bewusst

Bisher wenig mit Cyberangriffen 
auseinandergesetzt und einigermaßen 
über mögliche Gefahren bewusst

Noch gar nicht mit Cyberangriffen 
beschäftigt und nicht über mögliche 
Gefahren bewusst

67 %

28 %

5 %

Quelle: Marktanalyse Cyber, AXA Konzern AG, 2017

HACKED!

ABSICHERUNG VON CYBERRISIKEN

Betreibt Ihr Unternehmen ein 
gezieltes Risikomanagement 
bzgl. Cyberrisiken?

Wie wichtig ist Ihnen die 
Absicherung von Cyberrisiken 

für Ihr Unternehmen?

NEIN
43 %43 %
JA
43 %43 %
WIRD DERZEIT IMPLEMENTIERT

14 %

43 % 
der befragten Unternehmen betreiben kein 
Risikomangement für Cyberrisiken!

Unternehmen geben an, dass eine Absicherung von 
Cyberrisiken für ihr Unternehmen wichtig ist.

9 von 10 

SEHR WICHTIG
52 %

EHER WICHTIG
39 %

EHER UNWICHTIG

UNWICHTIG

52 %

39 %

7 %

2 %

Quelle: Marktanalyse Cyber, AXA Konzern AG, 2017

INFOGRAFIKEN FÜR DIE DPA
kunde
DPA DEUTSCHE PRESSE-AGENTUR GMBH

aufgabe
REGELMÄSSIGES ERSTELLEN VON INFOGRAFIKEN ZU UNTERSCHIEDLICHEN THEMEN
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DULLIÖH
kunde
DULLIÖH – TRADITIONELLE BARKULTUR. 
MÜNCHNER HANGEFERTIGTE COCKTAILS „TO GO“.

aufgaben
ERSCHEINUNGSBILD UND ETIKETTEN

NUR NOCH:

EIS DAZU

SCHÜTTELN

GENIESSEN



QUALITY AND ORGANIC FOOD
kunde
QUALITY AND ORGANIC FOOD – Q & O IST EINE KLEINE LEBENSMITTELSERIE, DIE AUS DEM QPNT-PROGRAMM 
HERAUS ENTWICKELT WURDE. 

aufgaben
KREATION EINES LOGOS UND ENTWICKLUNG EINES VERPACKUNGSDESIGNS. DIE GESTALTUNG SOLL 
EINE „CLEANE“ UND HOCHWERTIGE AUSSTRAHLUNG HABEN, OHNE DEN LEBENSMITTEL-CHARAKTER 
ZU VERLIEREN.




